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Аннотация: Феномен стереотипа многогранен. Он воплощен в разных 

сферах деятельности человека и по-разному интерпретируется в 

соответствующих областях знания. В данной статье дается обзор исследований 

феномена стереотипа в западной и российской науках с целью выявления 

различных аспектов и подходов исследования стереотипов. 
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Изучение «стереотипа» достаточно сложный вопрос, поскольку этот 

феномен исследуется во многих разных областях наук. Различные ракурсы 

рассмотрения стереотипа влияют на его определение и терминологическое 

выражение.  

Первое употребление слова «стереотип» как научного термина связан с 
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именем американского ученого У. Липпмана. В книге «Общественное мнение», 

вышедшей в свет в 1922 г. У. Липпман определяет стереотипы как 

«упорядоченные, схематичные детерминированные культурой “картины мира” в 

голове человека, упрощенное представление о явлениях и предметах 

действительности» [1]. Причинами возникновения стереотипов, по 

У. Липпману, являются экономия когнитивных усилий и поддержание 

групповых ценностей в обществе, а важнейшей характеристикой стереотипов – 

их высокая устойчивость. Кроме этого, ученый утверждает, что стереотипы 

обладают двойственностью, т.е. существуют как негативные, так и позитивные 

стереотипы.  

После разработки теории У. Липпмана исследования стереотипов в США 

и Европе стали активны и весьма авторитетны. Изначально исследователи 

рассматривали социальные стереотипы как ложные, предвзятые суждения, 

которые лишены логики [2; 3; 4]. Позднее стереотипизация воспринималась как 

важнейший и необходимый когнитивный процесс, который значимо 

сказывается на поведении индивида. Исследователи считали, что стереотипы 

являются неотъемлемым признаком психики человека, а стереотипные 

суждения и оценки определяются накопленным общественным опытом и 

повторяющимися явлениями и свойствами в общественном сознании [5; 6; 7; 8; 

9; 10; 11; 12; 13 и др и др]. 

На изучение социальных стереотипов в значительной степени повлияли 

теории О’Хара и Г. Тэджфела. Согласно этим двум исследователям, индивид 

принимает активное участие в процессе стереотипизации как представитель 

некой социальной группы. И О’Хара, и Г. Тэджфел утверждают, что 

формирование стереотипов в сознании индивида зависит от представлений той 

социальной группы, к которой он принадлежит [14; 15]. Г. Тэджфел выдвигает 

теорию «социальной идентичности», частью которой является «Я-концепция». 

Согласно этой теории идентичность человека проистекает из его осознания 

своей принадлежности к одной или нескольким социальным группам, а также 

разделение в соответствии с данной принадлежностью эмоциональных и 

ценностных установок этой/этих групп [15]. 

Особого внимания заслуживает исследование швейцарского психолога 

В. Дуаза, посвященное психологическим и социальным особенностям 

когнитивных процессов. В своих работах В. Дуаз выделяет четыре уровня 

стереотипов – личностный, межличностный, социальный и идеологический. На 

первом уровне личностно-психологические особенности действуют в 
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индивидуальном сознании, затем в сознании индивида формируются 

представления о своей социальной среде. Согласно В. Дуазу, формирование 

отношений к окружающей среде неизбежно подвергается влиянию со стороны 

различных социальных факторов. Поэтому образование социальных 

стереотипов на первом уровне имеет отношения к представлениям, 

образующимся на втором уровне, т. е. в ситуации межличностного общения. На 

третьем уровне – в межгрупповой коммуникации – образуются коллективные 

представления. На четвертом уровне формируются идеологические 

представления, которые находятся под влиянием исторических условий. Здесь 

идеология выступает в качестве интегрирующего фактора всего общества [16]. 

Исследователь Э. Вайнеки уделяет внимание соотношению 

индивидуальной и социальной сторон в стереотипах [17]. Э. Вайнеки считает, 

что объект обладает двумя свойствами – интенсиональными и 

экстенсиональными. Первые устанавливаются индивидом и имеют для него в 

определенной ситуации значение, отличающееся от значения, приписываемого 

этому свойству другими (обычно бóльшее, чем у других значение). Вторые 

имеют одинаковое для всех людей значение. По объяснению Э. Вайнеки, 

стереотипы могут возникать на основе как интенсиональных, так и 

экстенсиональных свойств.  

В гуманитарных науках часто обсуждается вопрос о том, насколько 

объективно стереотипы отражают реальность и как происходит оценка этой 

реальности. Например, японско-американский социолог Т. Шибутани 

рассматривает социальные стереотипы как «популярное понятие, обозначающее 

приблизительную группировку людей, с точки зрения какого-то легко 

различимого признака, поддерживаемое широко распространенными 

представлениями относительно свойств этих людей» [18, с. 101]. Т. Шибутани 

подчеркивает, что такие абстракции образованы комбинацией ярких 

поведенческих форм сгруппированных каким-то образом людей.  

У. Квастхофф впервые предлагает изучать социальные стереотипы как 

лингвистические объекты. По ее мнению, «стереотип – это вербальное 

выражение убеждения, касающегося социальной группы или представителей 

социальной группы. Стереотип имеет логическую форму оценочного суждения, 

которое в упрощенном и обобщенном виде приписывает группе те или иные 

свойства или модели поведения и отказывает группе в наличии тех или иных 

свойств или моделей поведения» [19, с. 116]. По этому определению 

выделяются два существенных признака стереотипов: способность к 
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упрощению и обобщению и тенденция к оценочности и эмоциональности. 

Придерживаясь мнения о том, что стереотипы могут лингвистически 

описываться как предложения, У. Квастхофф советует различать социальный 

стереотип-убеждение и языковой стереотип-высказывание. 

Итак, большинство исследователей видят в стереотипах склонность 

субъекта быстро классифицировать людей по определенным категориям в 

зависимости от их пола, возраста, национальности, профессии и т. п, и 

приписывать им типичные для представителей данной группы качества 

[5,с. 95].  

В российской науке в 60-х гг. вышел ряд работ, в которых критически 

рассматривался феномен стереотипизации и стереотипов. В.А. Ядов стал 

первым русским ученым, кто дал оценку понятию «стереотип». В статье «К 

вопросу о теории “стереотипизации” в социологии» В.А. Ядов определяет 

стереотип как «чувственно окрашенные социальные образы» [20, с. 47–58]. По 

мнению ученого стереотипы должны рассматриваться в социальном, 

когнитивном и аффективном аспектах.  

И.С. Кон понимает под стереотипом «предвзятое, то есть не основанное 

на свежей, непосредственной оценке каждого явления, а выведенное из 

стандартизованных суждений и ожиданий мнение о свойствах людей и 

явлений» [21, с. 3–5]. Согласно И. С. Кону стереотипы являются накопленным 

групповым опытом, играют значимую роль в процессе социализации человека и 

регулируют его поведение.  

П. Н. Шихирев выделяет четыре взаимозависимых аспекта исследования 

стереотипов [см.: 9]. 

1. Когнитивный аспект. В данном аспекте внимание акцентируется на 

составной части познавательного процесса и результате стереотипизации. 

2. Аффективный аспект. С позиции данного аспекта стереотипы 

исследуются как оценочно-эмоциональное явление. 

3. Социально-психологический аспект. Исследование этого аспекта 

имеет тесную связь со вторым аспектом. Оно в первую очередь включает 

изучение стереотипа как образа представителя определенной социальной 

группы. Большая часть работ, проделанных в этой области, есть изучение 

этнических предрассудков.  

4. Социологический аспект. С точки зрения данного аспекта стереотипы 

рассматриваются как важный фактор, оказывающий влияние на формирование 

и деятельность социальных групп.  
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В дальнейшем П. А. Сорокин подробно рассматривает, как 

функционируют стереотипы в социокультурной группе, не используя сам 

термин «стереотип» и отдавая предпочтение термину «шаблон поведения». Он 

считает, что «ряд процессов и форм поведения заранее зафиксирован в том или 

ином виде и выполняется большинством членов группы» [22, с. 13]. 

Исследователь также подчеркивает, что члены группы взаимодействуют 

определенным порядком, на основе чего образуется официально-групповой 

шаблон поведения, который в дальнейшем продолжает детализироваться [22, с. 

21].  

В основном, на начальном этапе изучения стереотипов русские ученые 

чаще всего определяют стереотипы как «образ» или «набор качеств», типичных 

для представителей определенной социальной группы, как эмоционально 

окрашенные представления, не соответствующие объективной реальности. 

Однако на сегодняшний день многие русские ученые обращаются к 

стереотипам более осторожно, считая данный феномен сложным образованием 

и оценивая его не только с негативной точки зрения [5, 23, 24; 25; 22, 26; 27, 28 

и др.]. В современной социологии считается, что процесс стереотипизации 

выполняет необходимую функцию, позволяет воспринимающему субъекту 

быстро категоризировать вещи и облегчает процесс восприятия.  
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